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Micro coupé 

s’il vous plaît ! 
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Les prérequis

Module
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Les prérequis pour réaliser de la publicité 

Facebook : 

5

Avoir une page 
Facebook

configurée 

1.
Activer la double 
authentification

2.
Avoir un moyen

de paiement

3. 4.
Animer sa page de 
manière optimisée



Il y a deux façons de faire de la publicité Facebook

1 – Créer des publicités Facebook automatisées

2 – Créer des annonces Facebook optimisées
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Les formats publicitaires 

recommandés

Module



Comment réaliser une publicité 

Facebook optimisée ?

8

Limiter le texte 
sur le visuel 

1.
Limiter le texte 

de la publication

2.
Mettre 

en avant le 

bénéfice client

3. 4.
Humaniser le 

propos

5.
Interpeller le 

prospect



Alignez vos objectifs commerciaux 

avec votre campagne !
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Le formulaire
pour obtenir de 

nouveaux 
prospects

La publicité 
géolocalisée 

pour faire venir en 
magasin

Notoriété 

du point de vente

Générer 

des leads

Le boost 
pour faire 
connaître 

l’offre

Notoriété 

de l’offre



Les trois propositions de publicités Facebook 

pour les Experts rénovateurs K-LINE

Et si changer de fenêtres devenait facile ? 

Bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos portes et 

fenêtre K-LINE, du 7 mars au 10 avril 2022 !

Rendez-vous dans notre showroom pour profiter des conseils de votre 

Expert rénovateur K•LINE. Vous bénéficierez en plus et en exclusivité de 

15 % de réduction sur vos portes et fenêtres, du 14 mars au 17 avril 2022 !

Envie de nouveautés pour gagner en confort à votre domicile ?Découvrez notre large 

choix de portes et fenêtres K•LINE et bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur 

vos menuiseries, du 7 mars au 10 avril 2022.



11

Booster votre promotion

Faire en sorte que davantage 

d’internautes voient votre offre.



Objectif : Obtenir plus d’interaction pour diffuser l’offre au 

plus grand nombre

Format : Carré, le format hybride mobile-desktop

Texte de la promo : Interpeler en soulignant la plus-value 

Visuel : Rassurer avec la représentation d’un expert 

Texte visuel : Mise en avant de la date et de l’offre

Booster la visibilité de l’offre
NORD SUD

Et si changer de fenêtres devenait facile ?  Bénéficiez en exclusivité de 15 % 

de réduction sur vos portes et fenêtre K-LINE, du 7 mars au 10 avril 2022 !
Et si changer de fenêtres devenait facile ?  Bénéficiez en exclusivité de 15 % 

de réduction sur vos portes et fenêtre K-LINE, du 14 mars au 17 avril 2022 !



1- Publier le post 

Contrairement aux deux formats 

publicitaires suivant, le boost 

nécessite de publier votre 

publication en amont de sa 

sponsorisation. 

Publier votre promotion comme un 

post classique avec le texte et l’image 

recommandées.

Le bouton d’appel à l’action sera 

intégré via le boost.

NORD SUD

Et si changer de fenêtres devenait facile ? 

Bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos portes et fenêtre K-

LINE, du 7 mars au 10 avril 2022 !

Et si changer de fenêtres devenait facile ? 

Bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos portes et fenêtre 

K-LINE, du 14 mars au 17 avril 2022 !



Une publication boostée est 

une publication sur le mur de 

votre page que vous pouvez 

diffuser auprès d’une 

audience de votre choix, 

moyennant rétribution.

Le boost est une 

fonctionnalité qui permet 

avant de tout de développer 

la notoriété, autrement dit, 

de toucher le plus de monde 

possible. 

Une publication 

boostée



Il y a une nouvelle version de 

l’outil publicitaire en cours de mise 

en ligne. Potentiellement, vous 

pouvez également avoir cet 

affichage…

Les publicités 

Facebook 
automatisées



Afin de toucher le plus de monde 

possible, choisissez l’objectif : 

« Obtenir plus d’interaction ».

Facebook privilégie ainsi les profils les 

plus amenés à s’engager et donc 

rendre la publication visible.

1- Définir un objectif



Ce format « boost » privilégiant la 

visibilité, le bouton « en savoir plus » 

est le plus adapté, si et seulement si 

vous avez un site internet adapté et 

en adéquation avec l’offre !

Vous pouvez également sélectionner 

« aucun bouton » si vous n’avez pas 

de site internet attractif.

2 - Définir le bouton d’appel 

à action



Pour toucher des prospects :

1. Sélectionnez audience ou la créer

2. Définissez l’âge 

3. Définissez le lieu et son rayon 

4. Définissez le ciblage avancé 

5. Vérifiez votre audience potentielle

Tentez de restreindre votre portée 

potentielle à 50 000 personnes afin 

d’optimiser votre ciblage. La jauge 

Facebook doit rester dans le vert.

3 – Définir une audience

2

3

1

4

5



Évitez d’aller au-delà de 3 semaines et 

limitez-vous à de petits montants compris 

entre 20 et 200 €.

1. Définissez le montant 

2. Choisissez la durée de diffusion 

Facebook donne une estimation du nombre 

de personnes touchées selon le montant et 

la durée de diffusion.

4 - Définir un budget / durée



Si Facebook optimise le placement de vos 

publicités sur la plateforme, il vous permet 

également de choisir une multidiffusion sur 

Instagram et Messenger. 

Au vu de vos cibles, décochez les cases 

Instagram et Messenger. 

Le pixel Facebook est une fonctionnalité 

utilisée afin de tracer l’utilisateur sur votre site. 

Elle n’est accessible qu’en utilisant les 

fonctions avancées.

5 – Définir un placement



Genre : tous

Age : 40 à 65 ans et plus

Lieu  : votre ville dans un rayon de 10 à 30 km

Centre d’intérêt : Fenêtre , maison, rénovation, 

habitat, fabriqué en France

Définir la durée : 1 à 4 semaines

Définir le budget :  50 à 200 euros

Booster la visibilité de l’offre RECO

NORD SUD

Et si changer de fenêtres devenait facile ? 

Bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos portes et fenêtre K-

LINE, du 7 mars au 10 avril 2022 !

Et si changer de fenêtres devenait facile ? 

Bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos portes et fenêtre 

K-LINE, du 14 mars au 17 avril 2022 !
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Quel est l’objectif recommandé pour un 

boost Facebook ?



2

3

Promouvoir la promo
à l’échelle locale

Encouragez les personnes se trouvant à proximité de votre 
magasin à vous rendre visite pour profiter de l’offre



• Objectif : inciter les clients à venir en point de vente

• Format : le carré, le format hybride mobile-desktop

• Visuel : inspirer avec une photo esthétique associer 

à une émotion

• Texte de la promo : souligner la proximité de l’offre

• Texte visuel : interpeler pour faire venir en point de 

vente

• Titre lien : interpeler pour faire venir en point de 

vente 

• Bouton d’appel à action : itinéraire

Promouvoir votre offre au 

niveau local NORD SUD

Rendez-vous dans notre showroom pour profiter des conseils de votre 

Expert rénovateur K•LINE. Vous bénéficierez en plus et en exclusivité de 

15 % de réduction sur vos portes et fenêtres, du 7 mars au 10 avril 2022 !

Rendez-vous dans notre showroom pour profiter des conseils de votre 

Expert rénovateur K•LINE. Vous bénéficierez en plus et en exclusivité de 

15 % de réduction sur vos portes et fenêtres, du 14 mars au 17 avril 2022 !



Ce format publicitaire vous 

permet d’intégrer le bouton 

d’appel à l’action 

« Itinéraire ». 

L’utilisateur se géolocalise 

et peut ainsi constater la 

distance qui le sépare de 

votre concession.

Un format intéressant pour 

promouvoir une offre 

spéciale en magasin ou des 

portes ouvertes.

Promouvoir votre 

entreprise au niveau 

local



Voici comment accéder à 

votre outil publicitaire pour 

ceux qui ont la nouvelle 

version Facebook.

Créer une publicité
géolocalisée



1. Intégrez votre description

2. Chargez votre visuel (une 

seule image)

3. Intégrez un titre 

4. Définissez « itinéraire » 

comme bouton d’appel à 

l’action

5. Vérifiez votre adresse

Promouvoir

votre entreprise 

au niveau local

2

3

1

4

5



1. Définissez un genre en 

fonction de votre cible

2. Déterminez une 

population à travers son 

âge

3. Sélectionnez des 

« centres d’intérêts

En fonction de votre situation 

géographique, tentez de 

rester dans une jauge 

compris entre 

1 000 et 50 000 personnes.

Promouvoir

votre entreprise 

au niveau local
2

3

1



1. Choisissez la durée de 

diffusion de votre publicité

2. Définissez un budget 

quotidien

3. Vérifiez le budget total, ainsi 

que l’aperçu

Promouvoir

votre entreprise 

au niveau local

2

1

3



Genre : tous

Age : 40 à 65 ans et plus

Lieu  : votre ville dans un rayon de 1 à 30 km

Centre d’intérêt : fenêtre, maison, rénovation, 

habitat, fabriqué en France

Définir la durée : 10 à 15 jours

Définir le budget : 100 à 200 euros

Promouvoir votre offre au 

niveau local

RECO

Rendez-vous dans notre showroom pour profiter des conseils de votre Expert 

rénovateur K•LINE. Vous bénéficierez en plus et en exclusivité de 15 % de 

réduction sur vos portes et fenêtres, du 7 mars au 10 avril 2022 !
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Des questions ?



3

2

Obtenir plus de prospects

Demandez les coordonnées 
des nouveaux clients potentiels 
via une publicité à formulaire.



Ce format vous permet d’intégrer un 

formulaire afin de collecter les informations 

de vos prospects. 

Obtenir plus 

de prospects

Exemple



• Objectif : Obtenir de nouveaux prospects

• Format : Le carré, le format hybride mobile-desktop

• Visuel : Vidéo animée de 4 à 5 produits esthétiques 

pour souligner la richesse du catalogue

• Texte de la promo : Présenter l’offre et sa plus-value

• Texte visuel : Mise en avant de l’offre

• Titre lien : Interpeler sur l’offre

• Bouton d’appel à action : Obtenir un devis

Obtenir plus de prospects
NORD SUD

Envie de nouveautés pour gagner en confort à votre domicile ? 

Découvrez notre large choix de portes et fenêtres K•LINE et 

bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos menuiseries, 

du 14 mars au 17  avril 2022 ! 

Envie de nouveautés pour gagner en confort à votre domicile ? 

Découvrez notre large choix de portes et fenêtres K•LINE et 

bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos menuiseries, 

du 7 mars au 10 avril 2022 !



Ce format nécessite ainsi un 

ciblage précis : un utilisateur 

peu intéressé ne prendra pas 

le temps de remplir ce 

formulaire…

A tester lorsque vous 

proposez une offre 

commerciale et que vous 

avez la capacité à vite 

recontacter les intéressés. 

Obtenir 

plus de prospects



Voici comment accéder à 

votre outil publicitaire pour 

ceux qui ont la nouvelle 

version Facebook.

Créer une publicité
« obtenir un devis »



1. Intégrez description

2. Cliquez sur 

« Sélectionner un contenu 

multimédia »

3. Cliquez sur « Vidéos » et 

importez votre vidéo

4. Intégrez un titre

5. Sélectionnez votre 

« Miniature »

6. Sélectionnez un CTA

7. Sélectionnez ou créez un 

formulaire

Obtenir plus 

de prospects

1

2

3

4

5

6

7



1. Nommez votre formulaire

2. Cochez « personnaliser le 

texte du formulaire »

3. Intégrez un titre 

4. Intégrez une description

5. Sélectionnez les champs 

Nom complet, téléphone et email

Obtenir plus 

de prospects

1

2

3

4

5

Expert mars 2022



Attention, il est 

important de rendre 

vos formulaires 

conformes au RGPD, pour 

cela vous devez intégrer sur 

votre site internet ou dans 

votre description.

Obtenir plus de 

prospect
Lien Post 



1. Définir une audience

2. Définissez le genre

3. Définissez l’âge

4. Géolocalisez la campagne

5. Définissez les centres 

d’intérêt

6. Vérifiez la jauge Facebook 

qui doit rester dans le vert. 

La couverture potentielle 

doit se situer entre 1 000 et 

50 000.

Obtenir plus 

de prospects

1
3

2

4

5

6



Genre : tous

Age :  45 à 65+ ans 

Lieu : Votre ville dans un rayon de 1 à 17 km

Centres d’intérêt recommandés : fenêtre, maison, 

habitat, fabriqué en France, rénovation, porte, 

propriété

Durée :  1 à 2 semaines 

Budget : 100 à 200 euros

Bouton d’appel à action :  Obtenir un devis 

Obtenir plus de prospects RECO

Envie de nouveautés pour gagner en confort à votre domicile ? 

Découvrez notre large choix de portes et fenêtres K•LINE et 

bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos menuiseries, 

du 7 mars au 10 avril 2022 !
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Télécharger les données des 

formulaires

Important



Pour ceux qui ont l’ancienne version 

Facebook encore en ligne :

1. Cliquez sur « outils de 

publication »

2. Cliquez sur « Bibliothèque de 

formulaire » 

3. Cliquez sur « Essayer » pour 

accéder au « Meta Business 

Suite »

Télécharger les données de 

vos formulaires 

1

3

2



Pour ceux qui ont la nouvelle version 

Facebook :

1. Cliquez sur « outils de 

publication »

2. Cliquez sur « Tous les outils » 

dans le menu à droite dans le 

nouvelle fenêtre « Meta 

Facebook Business »

3. Cliquez sur « Formulaires 

instantanés »

Télécharger les données de 

vos formulaires 1 2 3



Vous accédez désormais à la fenêtre 

« Leads Ads Forms »

1. Cliquez sur « Télécharger »

2. Vous avez la possibilité de 

télécharger tous les prospects ou 

de le faire selon une période 

définie. 

Télécharger les données de 

vos formulaires

1

2
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Quels sont les champs recommandés pour 

obtenir le plus de leads ?
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Vérifier ses résultats

Module



1. Accédez à votre 

Espace Pub

2. Vérifiez le 

nombre de 

personnes 

touchées

3. Les interactions 

générées

4. Les clics générés

5. Les mentions 

« j’aime la 

page » générées

Présentation de l’Espace 

Pub Facebook

2 3

4 5

6

1



Cliquez sur une campagne pour en 

découvrir les détails et notamment 

le coût par résultat.

1. Vérifiez le nombre d’interactions

2. Vérifiez le nombre de personnes 

touchées

3. Vérifiez le « coût par résultat »

4. Checkez les différents 

engagements générés par votre 

campagne

Présentation de l’Espace 

Pub Facebook

1

2

3

4



Le coût par résultat varie selon 

l’objectif !

1. Pour un « boost », un coût par 

interaction ce situe entre 0,15 et 

0,50 € en moyenne

2. Pour un « itinéraire », un coût par 

clic se situe entre 0,50 et 1,50 €

3. Pour un « formulaire », un coût 

par conversion se situe entre 10 

et 50 €

Présentation de l’Espace 

Pub Facebook



1. Cliquez sur « Personnes» dans 

la partie « Audience » pour 

vérifier que vous touchez bien 

votre cible

2. Cliquez sur « Placements » pour 

vérifier les placements 

publicitaires les plus efficaces

Présentation de l’Espace 

Pubs Facebook

1
2



Si votre publicité vous semble 

satisfaisante, vous pouvez facilement 

la relancer via les propositions 

Facebook ou le bouton « Augmenter 

le budget » qui permet de 

personnaliser votre relance.

Présentation de l’Espace 

Pub Facebook
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Des questions ?



5

4

Récupérer les factures 

sur l’Espace Pub

Important



Dans votre Espace 

Pub, cliquez sur 

« Paramètres de 

paiement » pour 

accéder à vos 

factures 

Télécharger vos factures 

via l’Espace Pub



Une fois votre « gestionnaire de 

publicité » ouvert, cliquez sur « voir 

tout » dans la partie « Activité de 

paiement »

Télécharger vos factures 

via l’Espace Pub



Téléchargez vos différentes factures en cliquant sur la flèche. 

Facebook vous propose une facture mensuel et une facture par 

campagne.

Télécharger vos factures 

via l’Espace Pub
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Des questions ?



04
Le planning 

Module



6

0

Ces propositions de planning de 

diffusion sont optimisées, mais 

demande un suivi quotidien !

Important



Planning campagne 

classique



Planning campagne Nord



Planning campagne Sud
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Des questions ?



Retrouvez l’ensemble des visuels, le support de présentation 

et les visuels sur la boîte à outils de l’espace partenaire !

Et si changer de fenêtres devenait facile ? 

Bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur vos portes et 

fenêtre K-LINE, du 7 mars au 10 avril 2022 !

Rendez-vous dans notre showroom pour profiter des conseils de votre 

Expert rénovateur K•LINE. Vous bénéficierez en plus et en exclusivité de 

15 % de réduction sur vos portes et fenêtres, du 14 mars au 17 avril 2022 !

Envie de nouveautés pour gagner en confort à votre domicile ?Découvrez notre large 

choix de portes et fenêtres K•LINE et bénéficiez en exclusivité de 15 % de réduction sur 

vos menuiseries, du 7 mars au 10 avril 2022.
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En attente de nouveaux modules ? 

Dites-nous tout !



Merci à tous, bonne promo et bon 

courage !
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