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Micro coupé 

s’il vous plaît ! 



Avez-vous déjà mis en place 

de la publicité Facebook ?
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Les prérequis pour réaliser de la publicité 

Facebook : 

6

Avoir une page 
Facebook

configurée 

1.
Activer la double 
authentification

2.
Avoir un moyen

de paiement

3. 4.
Animer sa page de 
manière optimisée



A la différence des profils 

individuels, les pages 

Facebook sont 

spécialement conçues 

pour vous permettre de 

faire de la publicité sur 

Facebook.

Avoir une page 

Facebook 



1. Connectez-vous à votre 

compte Facebook

2. Cliquez sur le petit triangle à 

droite

3. Allez dans « Paramètres » et 

vie privée

4. Sélectionnez l’onglet « Sécurité 

et connexion »

5. Appuyez sur « Utiliser 

l’authentification à deux 

facteurs »

6. Choisissez une  méthode 

d’authentification :

• Appuyez sur votre clé de 

sécurité depuis un 

appareil compatible.

• « Utilisez des codes par 

texto (SMS)

Mettre la double 

authentification



Ajoutez un moyen de

paiement qui vous 

convient via l’ Espace pub 

ou lors du lancement 

d’une campagne

Ajouter 

un moyen 

de paiement



Une publicité Facebook est 

lancée par une page 

entreprise. 

Une page qui fait plus de 

publicité que de publication 

organique traduit souvent une 

approche peu 

recommandable…

Animer sa page de 

manière optimisée
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Pourquoi faire de la publicité Facebook

en tant qu’Expert rénovateur K-LINE ?

12

Parce que vous 
touchez une cible 

qualifiée

1.
Parce que c’est 

simple à mettre en 
œuvre

2. 3.
Parce que vous 
contrôlez vos 

dépenses



La seule indication, 

c’est cette petite 

mention sponsorisée.

Pourquoi ? Parce que 

la publicité est perçue 

comme agressive sur 

les réseaux sociaux... 

Facebook fait donc en 

sorte de ne pas 

brusquer l’utilisateur.

C’est 

de la pub ?



Quelles sont les données utilisées par Facebook 

pour créer des publicités ciblées ?

1. Informations renseignées sur votre profil
(âge, sexe, lieu de résidence, statuts, profession, études, les appareils que 
vous utilisez via les applications smartphones…)

2. Informations que vous partagez sur Facebook
(le like sur une Page de marque ou autre par exemple)

3. Activités sur les sites Web et les applications en dehors de Facebook
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Quel est votre budget 

sur Facebook à l’année ?



Il y a deux façons de faire de la publicité Facebook

1 – Créer des publicités Facebook automatisées

2 – Créer des annonces Facebook optimisées



Les publicités automatisées

servent aussi bien la

génération de contacts,

prospects que du trafic vers

le site web.

Priorisez les objectifs :

- Booster une publication

- Attirer plus de visiteurs sur

votre site web

- Promouvoir votre 

entreprise au niveau local

- Obtenir plus de prospects

Les publicités 

Facebook 
automatisées



Il y a une nouvelle version de 

l’outil publicitaire en cours de mise 

en ligne. Potentiellement, vous 

pouvez également avoir cet 

affichage…

Les publicités 

Facebook 
automatisées



Booster une publication

Faire en sorte que davantage 

d’internautes voient les publications de 

votre page et interagissent.



Objectifs : 

- Obtenir plus d’interaction

Bouton d’appel à action : 

- Aucun

Définir l’audience :

- 40 à 65 ans et plus

- Votre ville dans un rayon de 17 à 30 km

- Porte, maison, rénovation, habitat, fabriqué en 

France, (domotique, isolation thermique)

Définir la durée

- 1 semaine 

Définir le budget

- 50 euros

Booster une 

publication produit

Exemple



Une publication 

boostée est une 

publication sur le mur 

de votre page que vous 

pouvez diffuser auprès 

d’une audience de 

votre choix, moyennant 

rétribution.

Une publication 

boostée



1. Les objectifs

2. Le bouton d’appel à action

3. L’audience

4. La durée

5. Le budget

6. Le moyen de paiement

7. L’aperçu de la publicité

8. L’estimation 

Une publication 

boostée
2

3

1

4

5

8

7

6



Selon le type de publication que vous 

voulez booster sur Facebook, il est 

possible de choisir différents objectifs. 

Les objectifs de notoriété sont les plus 

adaptés pour le format « boost » :

• « Obtenir plus d’interactions » pour vos 

liens ou photos 

• « Obtenir plus de vues » pour vos 

vidéos

1- Définir un objectif



Le bouton d’appel à action évolue 

selon le type de publication. 

Ce format « boost » privilégiant la 

visibilité, le bouton « en savoir plus » 

est le plus adapté. 

2 - Définir le bouton d’appel 

à action

Lien Album

Photo Vidéo



Pour toucher des prospects :

1. Sélectionnez « Personnes choisies 

par l’intermédiaire du ciblage »

2. Définissez l’âge 

3. Définissez le lieu et son rayon 

4. Définissez le ciblage avancé 

5. Vérifiez votre audience potentielle

Tentez de restreindre votre portée 

potentielle à 50 000 personnes afin 

d’optimiser votre ciblage. La jauge 

Facebook doit rester dans le vert.

3 – Définir une audience

2

3

1

4
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Facebook donne une estimation 

du nombre de personnes 

touchées selon le montant et la 

durée de diffusion.

1. Définissez le montant 

2. Choisissez la durée de 

diffusion

Évitez d’aller au-delà de 3 

semaines et limitez-vous à de 

petits montants compris entre 

20 et 200 €.

4 - Définir un budget / durée



Si Facebook optimise le placement 

de vos publicités sur la plateforme, il 

vous permet également de choisir 

une multi-diffusion sur Instagram et 

Messenger. 

Au vu de vos cibles, décochez les 

cases Instagram et Messenger. 

5 – Définir un placement



Facebook vous propose plusieurs 

moyens de paiement. 

A noter que la facturation se fait au 

mois et non par publicité. 

6 - Définir le moyen de 

paiement



7 – Vérifier l’aperçu

de la publicité

S’il est possible de 

choisir certains réseaux 

(Facebook, Instagram ou 

Messenger), votre 

publicité sera diffusée 

automatiquement sur les 

placements les plus 

pertinents.  



Facebook vous propose une 

estimation des résultats en fonction 

de votre ciblage, budget et temps 

de diffusion.

8 – Vérifier les 

résultats estimés



Promouvoir votre entreprise 
à l’échelle locale

Encouragez les personnes se trouvant à proximité de 
votre magasin à vous rendre visite.



Bouton d’appel à action : 

- Itinéraire

Définir l’audience :

- 30 à 50 ans 

- Votre ville dans un rayon de 1-10 km

- Fenêtre, rénovation, maison, habitat

Définir la durée

- 1 semaine 

Définir le budget

- 50 Euros

Promouvoir votre entreprise 

au niveau local

Exemple



Ce format publicitaire 

vous permet d’intégrer 

le bouton d’appel à 

action « Itinéraire ». 

L’utilisateur se 

géolocalise et peut 

ainsi constater la 

distance qui le sépare 

de votre concession.

Promouvoir votre 

entreprise au niveau 

local



Attention, pour cet objectif, on 

crée totalement la publicité !

Créer une publicité
géolocalisée



1. Définissez votre 

audience

2. Choisissez votre visuel 

et l’accroche. Il est 

possible d’utiliser une 

publication ou un visuel 

de votre choix.

3. Vérifiez votre adresse et 

le bouton d’appel à 

action

4. Définissez la durée et le 

budget quotidien 

Promouvoir

votre entreprise 

au niveau local 2

3

1

4



Attirer plus de visiteurs 
sur votre site web

Créez une publicité qui renvoie 
vers votre site web.



Bouton d’appel à action : 

- Postuler maintenant

Définir l’audience :

- 20 à 50 ans 

- Votre ville dans un rayon de 30 km

- Menuisier, Fenêtre, Porte, Emploi, 

Travail du bois

Définir la durée

- 1 semaine 

Définir le budget

- 50 euros

Attirer plus de visiteurs

sur votre offre d’emploi

Exemple



Ce format vous permet 

de mettre en avant une 

offre commerciale 

présentée sur votre site 

Internet.

Facebook privilégie ici 

les placements 

générant le plus de 

clics afin de maximiser 

le trafic.

Attirer plus de 

visiteurs sur votre  

site web



Attention, pour cet objectif, il faut 

créer totalement la publicité !

Créer une publicité
« trafic »



1. Intégrez une 

accroche et 

sélectionnez un 

visuel

2. Ecrivez le titre du 

lien

3. Définissez une 

audience

4. Définissez un 

budget et une durée 

de diffusion

Attirer plus de 

visiteurs sur 

votre site

1

2

3

4



Obtenir plus de prospects

Demandez les coordonnées 
des nouveaux clients potentiels 
via une publicité à formulaire.



Bouton d’appel à action : 

- Obtenir un devis 

Définir l’audience :

- 45 à 65+ ans 

- Votre ville dans un rayon de 1 à 10 km

- Fenêtre, maison, habitat, fabriqué en 

France, rénovation…

Définir la durée

- 1 semaine 

Définir le budget

- 50 euros

Obtenir plus 

de prospects

Exemple



Ce format vous permet 

d’intégrer un formulaire afin 

de collecter les informations 

de vos prospects. 

Il nécessite ainsi un ciblage 

précis : un utilisateur peu 

intéressé ne prendra pas le 

temps de remplir ce 

formulaire…

A tester lorsque vous 

proposez une offre 

commerciale et que vous 

avez la capacité à vite 

recontacter les intéressés. 

Obtenir 

plus de prospects



Attention, pour cet objectif, il faut 

créer totalement la publicité !

Créer une publicité
« obtenir un devis »



1. Créez un formulaire avec 

les informations qui vous 

semblent nécessaires.

2. Intégrez un contenu, 

3. une audience et un 

budget.

Obtenir plus 

de prospects
1

2

2

3



Des questions ?
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Allez à l'essentiel : 

expliquez comment 

votre produit « va 

changer la vie » de son 

utilisateur. 

Interpellez votre cible en 

mettant en avant votre 

proposition de valeur, 

vos produits, et votre 

proximité géographique.

Rédiger un texte 
impactant



Utilisez un visuel 

agréable et en 

cohérence avec votre 

entreprise.

Faîtes en sorte d’attirer 

l’œil avec des photos 

esthétiques.

Utiliser un visuel 
inspirant



Utilisez des visuels 

avec des visages ou 

une présence humaine 

afin de faciliter la 

projection.

Humaniser 
le propos



Si vous intégrez du texte sur 

votre visuel, il est 

recommandé d’utiliser des 

visuels au texte épuré afin 

d’avoir un meilleur impact. 

Limitez le texte 
sur vos visuels



« Booster la 

publication » d’un post 

permet d’interagir avec 

une population ciblée.

Les autres formats 

priorisent la 

conversion.

Choisir un objectif 

adapté 



Si le ciblage avancé 

permet de toucher une 

population plus 

qualifiée, il peut 

également la limiter…

Testez et adaptez vos 

ciblages en fonction de 

vos objectifs et de 

votre budget .

Tester 

ses audiences



Si la conception d’un 

boost est ultra rapide et 

facile à prendre en 

main, les possibilités de 

réglages restent 

limitées… 

Limitez-vous à des 

sommes comprises 

entre 20 et 200 euros.

Investir de petits 

montants



Vérifiez 

quotidiennement les 

nouveaux 

commentaires et 

répondez-y lorsque 

cela semble 

nécessaire afin 

d’éviter de générer de 

la frustration ou 

d’ouvrir la porte aux 

trolls.

Surveiller les 

commentaires



Veillez à ce que le lien 

de la publication arrive 

sur une site optimisé. 

Si vous avez un e-

commerce, il peut 

mener vers une page 

produit de votre site 

web. 

Penser à ses 

redirections



Vous y trouverez la 

liste complète de vos 

publicités 

automatisées et un 

récapitulatif des 

résultats récents.

1. Cliquez sur « Gérer 

la page »

2. Cliquez sur 

« Espace pub »

Vérifier 

les résultats



Des questions ?



Rendez-vous le 3 février pour la 

prochaine session live


